
Bleu blanc rouge Les émissions de timbres de France 

Le camembert 

E mblèmegastronomiquede 
la France, la camembert est 
sans doute le fromage le 

plus connu tant dans l'hexago­
ne qu'à l'étranger, ceci sans met­
tre en doute les qualités des aut­
res spécial ités fromagères ... 
Projetons nous en Normandie en 
1791. Marie Harel, fermière de 
la région met la dernière main à 
son fromage" révolutionnaire", 
au plus fort de "La terreur" et 
l'appelle tout simplement du 
nom de son village: Camem­
bert. Mais en réalité, on retrouve 
l'histoire de ce fromage dès 
1680 dans un "Dictionnaire Uni­
versel Géographique et Histo-

rique" d'un certain Thomas Cor­
neille, qui évoque les" spéciali­
tés fromagères du païs de 
Camembert". Marie Harel n'au­
rait en fait que profité des 
conseils d'un prêtre réfractaire, 
l'abbé Bonvoust, qu'elle cache 
depuis 1790 et qui lui aurait 
donné de judicieux conseils pour 
améliorer sa recette. Dès la fin 
du 1ge siècle, la France se dote 
de nouveaux moyens de 
transport qui font miroiter de 
nouveaux débouchés pour la 
production du fromage. Problè­
me : comment le transporter et 
le conditionner. L'ingénieur Ridel 
propose en 1890 l'utilisation 

La porcelaine de Limoges 

D
epuis le 18e siècle, date 

des premières produc­

tions, la notoriété de la 

porcelaine de Limoges s'est 

développée au point que depuis, 

le nom de la ville évoque instan­

tanément l'art de la porcelaine. 

C'est à cette époque que l'on 

trouve, enfin, en Europe des 

gisements de kaolin dont se ser­

vent depuis la nuit des temps les 

Chinois pour leur propre pro­

duction et dont personne n'a 

r~ussi à percer le secret de fabri­

cation. Le kaolin donne, en effet, 

une substance translucide 
imperméable. Il faut attendre 

1767 pour que le kaolin extrait 
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d'un gisement limousin alimen­

te la Manufacture de Sèvres. Puis 

une première manufacture est 

créée à Li moges en 1771. Les 

décors sont essentiellement 

constitués de petits bouquets de 

fleurs, agrémentés d'un filet 

d'or, doublé parfois d'un filet 

bleu uni. En 1784, la Manufac­

ture royale de Sèvres rachète la 

manufacture de Limoges. For­

mes et décors deviennent plus 

recherchés, plus raffinés. Mais 
Limoges n'a pas dit son dernier 

mot et quelques manufactures 

de renom, outre la vaisse lle de 

table, se lancent avec succès 
dans les arts décoratifs. La 
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d'une petite boîte en bois de 
peuplier. Peu coûteuse, efficace, 
la solution est immédiatement 
adoptée par la majorité des pro­
ducteurs et ainsi le camembert 
part à la conquête de la France 
et du reste du monde ! Le 
camembert de Normandie au 
lait cru, moulé à la louche, béné­
ficie d'une Appellation d'origine 
contrôlée, qui lui assure son 
authenticité, il est même recon­
nu au niveau eurClpéen par une 
Appellation d'Origine Protégée 
depuis 1996. Sur un plateau de 
fromage, l'incontournable 
camembert doit être présenté 
entamé. _ 

seconde moitié du 1ge siècle est 

l'âge d'or de la porcelaine de 

Limoges. Les expositions univer­

se lles sont un facteur de déve­

loppement et la maîtrise et le 

savoir-faire des manufacturiers 

sont incontestés. La première 

moitié du 20e siècle est marquée 
par l'émergence de l'art nou­

veau et de l'art déco, que la por­

ce laine de Limoges exploite à 

merveille avec le concours de 

nombreux artistes. Depuis, el le 

n'a rien perdu de sa superbe. Au 

contra ire. La porcelaine de Limo­

ges évolue avec son temps et les 

styles artistiques, et reste syno­
nyme d'une grâce exquise. _ 

M Al 2003 

Photo: 
Sunset / D. Brossard 

Graveur du poinçon du timbre pour le 
document philatélique: 

Pierre Albuisson 

Imprimé en : héliogravure 

Couleurs: polychrome 

Format : vertica l 22 x 35 

Valeur faciale: 0,50 € 

Photo: 
RMN / M. Bellot 

Graveur du poinçon du timbre 
pour le document philatélique: 
Pierre Albuisson 

26 mai 2003 

'" '" o 
M 
o 

11 03098 

Imprimé en : héliogravure 

Couleurs: polychrome 

Format: horizontal 35 x 22 

Valeur faciale: 0,50 € 

:0-
~ 
o 
"~ 

:0-
Q) 

",... 

E 
Q) 
:0-
P-

r--------------------------------------------- ________ _________________ _ 

Dessinés par 
Valérie Besser 

Oblitérations disponibles 
sur place 

Timbre à date 32 mm 
"Premier Jour" 

A Camembert (Orne) 
Les samedi 24 et dimanche 25 mai 2003 de 9h à 18h. 
Un bureau temporaire sera ouvert à Camembert, 61120 Camem­
bert. 

A Limoges (Haute-Vienne) 
Les samedi 24 et dimanche 25 mai 2003 de 9h à 12h30 et de 
13h30à 18h. 
Un bureau temporaire sera ouvert dans le hall du Conseil régional 
du Limousin, 27, bd de la Corderie, 87000 Limoges. 

Les timbres sont disponibles UNIQUEMENT sous forme de 
bloc. Pas de possibilité d'obtenir les timbres à l'unité. 
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• • • • Portraits de régions 
IILa France à vivre" 

d'après photos pour les timbres: 
Les cabines de bain: Hoaqui 1 P. Thomas & Explorer 1 J.M. - La pétanque: Sunset 1 
J.M. Fichaux - La pêche au carrelet : Top 1 Jarry, Tripelon - Guignol: RMN 1 R.G. Ojeda 
La crêpe : Image du Sud 1 J.C. Riou - Les Vignobles de Champagne : Top 1 Cephas 1 M. Rock 
Le cassoulet: Image du Sud 1 J. Vieussens - Le camembert: Sunset 1 D. Brossard 
Le foie gras : Top 1 C. Adam, M. Seelow - La porcelaine : RMN 1 M. Bellot 
pour le bandeau supérieur: 
Mouettes : Hoaqu i 1 Momatiuk-Eastcott & Jacana/B. Rebouleau 
Folklores : Image du Sud 1 J.R. Bianco 
Château: Top 1 H. Champollion 
Vache : Jacana 1 B. Mallet 
pour le fond du bloc: 
Explorer 1 J.P. Nacivet 

Vente anticipée le 24 mai 2003 
à Paris, à Castelnaudary (Aude), à Marseille (Bouches-du­

Rhône), à Saint Palais-sur-Mer (Charente-Maritime), 
à Concarneau (Finistère), à Saint-Sever (Landes), à Epernay 

(Marne), à Camembert (Orne), au Touquet-Paris-Plage 
(Pas-de-Calais), à Lyon (Rhône) et à Limoges (Haute-Vienne) 

Vente générale 
dans tous les bureaux de poste 

le 26 mai 2003 
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• • • Portraits de régions 
{(La France à vivre" 

Bloc d'un format horizontal 286 x 110 
Composé de 4 timbres verticaux d'un format 21 x 36 

et de 6 timbres verticaux d'un format 35 x 22 
Conçu par Bruno Ghiringhelli 

Imprimé en héliogravure 

Pays le plus visité au monde, la France, au cours du 
temps, a construit un patrimoi,ne à la mesure de 
l'étonnante diversité de ses régions. Elles attirent et 
retiennent par le charme que dégage leur fidélité à un 
mode de vie traditionnel original et accueillant. 

La Poste vient d'interroger les Français afin de connaître ce 
qui, selon eux, symbolise le mieux l'art de vivre de leurs 
régions. 

Ce voyage de découvertes offre des images simples, sans 
mondanités ni snobisme: elles ont le goût du vrai, de 
l' authentiq ue. 

Elles montrent le réel attachement des Francais aux 
produits du terroir élaborés avec un grand savoir-faire, aux 
plats régionaux transmis de génération en génération, aux 
objets, aux jeux .. . à toutes ces choses que les régions 
teintent souvent d'une couleur locale qui les marque et 
qu'elles conservent quand elles émigrent bien au-delà de 
leur lieu d'origine. 

N'en est-il pas ainsi de la pétanque, art de vivre et 
spécialité du Midi, de Guignol, marionnette européenne 
qui fait partie du patrimoine lyonnais, ou de la porcelaine 
de Limoges, connue dans le monde entier? 

D'autres appartiennent au paysage, comme ces cabines de 
bains des plages qui s'égrènent du Nord-Pas-de-Calais à la 
Normandie en passant par la Picardie, derniers salons de 
bois où l'on "cause", ou ces cabanes de pêche aux grands 
filets carrés, installées sur les côtes de l'Atlantique, pour 
attendre le poisson. 

Il est des mots du vocabulaire de tous les jours qu'il suffit 
de prononcer pour évoquer des régions précises. 

Crêpe de froment ou de blé noir, cassoulet qui mitonne 
dans son récipient de terre cuite, camembert parti à la 
conquête du monde dans sa boîte ronde de bois déroulé, 
foie gras d'oie ou de canard gavé de maïs, champagne 
léger et grisant, paré de toute une symbolique ... 

Et toutes ces images si diverses dessinent, chacune à sa 
façon, cet art original de prendre le temps de profiter de 
tous les petits plaisirs de la vie, l'art de vivre des régions de 
France, qui demeure à jamais synonyme de convivialité. 
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• • • Portraits de Régions 
La France à vivre 

Les vignobles de Champagne, le cassoulet, le camembert, 

le foie gras, la porcelaine. 

Pays le plus visité au monde, la France, au cours du temps, a 
construit un patrimoine à la mesure de l'étonnante diversité de ses 
régions. Elles attirent et retiennent par le charme que dégage leur 
fidélité à un mode de vie traditionnel original et accueillant. 
La Poste vient d'interroger les Français afin de connaître ce qui, selon 
eux, symbolise le mieux l'art de vivre de leurs régions . 
Ce voyage de découvertes offre des images simples, sans mondanités 
ni snobisme: elles ont le goût du vrai, de l'authentique. 
Elles montrent le réel attachement des Français aux produits du 
terroir élaborés avec un grand savoir-faire, aux plats régionaux 
transmis de génération en génération, aux objets, aux jeux ... à toutes 
ces choses que les régions teintent souvent d'une couleur locale qui 
les marque et qu'elles conservent quand elles émigrent bien au-delà 
de leur lieu d'origine. 
N'en est-il pas ainsi de la pétanque, art de vivre et spécialité du Midi, 
de Guignol, marionnette européenne qui fait partie du patrimoine 
lyonnais, ou de la porcelaine de Limoges, connue dans le monde 
entier? 
D'autres appartiennent au paysage, comme ces cabines de bain des 
plages qui s'égrènent du Nord-Pas-de-Calais à la Normandie en 
passant par la Picardie, derniers salons de bois où l'on Il cause ll

, ou ces 
cabanes de pêche aux grands filets carrés, installées sur les côtes de 
lJ\tlantique, pour attendre le poisson. 
Il est des mots du vocabulaire de tous les jours qu'il suffit de 
prononcer pour évoquer des régions précises. 
Crêpe de froment ou de blé noir; cassoulet qui mitonne dans son 
récipient de terre cuite, camembert parti à la conquête du monde 
dans sa boîte ronde de bois déroulé, foie gras d'oie ou de canard gavé 
de maïs, champagne léger et grisant, paré de toute une symbolique ... 
Et toutes ces images si diverses dessinent, chacune à sa façon, cet art 
original de prendre le temps de profiter de tous les petits plaisirs de 
la vie, l'art de vivre des régions de France, qui demeure à jamais 
synonyme de convivialité. 

Concepteur : Bruno Ghiringhelli d'apo photos 

Timbres : 
Les vignobles de Champagne: Top / Cephas / M. Rock 

Le cassoulet : Image du Sud / J. Vieussens 
Le camembert: Sunset / D. Brossard 

Le foie gras: Top / C. Adam, M. Seelow 
La porcelaine : RMN / M. Bellot 

Bandeau supérieur : 
Château : Top / H. Champollion 

Vache: Jacana / B. Mallet 

Fond du bloc : 
Explorer / J.-P. Nacivet 

Imprimé en héliogravure 

Imprimerie des Timbres-Poste et des Valeurs Fiduciaires / 21 03 854/ © La Poste f!m 

http://wikitimbres.fr  SCAN 2011 V301




